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Em sua primeira edicdo de 2025, a Revista Contracampo apresenta aos seus leitores oito artigos
de tematicas livres. Os textos selecionados foram produzidos por pesquisadoras e pesquisadores de onze
diferentes instituicdes do pais, e compdem um rico mosaico dos objetos de estudo, enquadramentos
tedricos e ferramentas metodoldgicas presentes no campo da comunicagdo. Ainda assim, é possivel
apontar dois eixos tematicos que se sobressaem nesta sele¢do: no primeiro bloco, trés artigos abordam a
centralidade das plataformas digitais de comunicagdo e algumas das manifestagdes sociais, econémicas
e politicas decorrentes destas tecnologias neste primeiro quarto de século; no segundo bloco, quatro
artigos refletem sobre os usos da musica como elemento de pertencimento e afirmagdo de identidades e
estilos de vida, e também sobre os “incobmodos” e esvaziamentos politicos que ameagam a pluralidade de
vozes e corpos na cena musical contemporanea.

O artigo “Para uma critica da economia politica das plataformas digitais: a configuracdo de
uma nova estrutura de mediagdo social”, assinado por Helena Martins e César Bolafio, abre a edigdo.
Olhando para o fenbmeno da plataformizacdo a partir da Economia Politica da Comunicagdo, Martins
e Bolafio propdem pensar as plataformas digitais a partir de uma abordagem integrada, que as localize
no interior de transformagdes mais amplas na relagdo entre capital, Estado e trabalho. Os autores ainda
oferecem, como ferramenta para estudos empiricos futuros, uma taxonomia das plataformas digitais que
permite identificar suas particularidades e detalhar as relagdes de dependéncias estabelecidas entre estas
plataformas e em suas relagdes com outros agentes.

Na sequéncia, o texto “Campanha permanente nas plataformas de midia social: analise do perfil
do governador Romeu Zema no TikTok”, de José Agnaldo Montesso Junior e Luiz Ademir de Oliveira,
explora o conceito de “campanha permanente” para pensar sobre os usos das plataformas digitais por
figuras politicas para além dos periodos eleitorais. Com frequéncia cada vez maior, candidatos eleitos vém
utilizando as midias sociais durante o exercicio de seus mandatos como forma de fortalecer suas imagens
e manter a proximidade com seus publicos. Partindo dessa constatagdo inicial, os autores utilizam-se da
Andlise de Conteldo para estudar as postagens produzidas pelo governador de Minas Gerais, Romeu
Zema (Partido Novo), na rede social TikTok ao longo de um ano. Entrelagando discussdo tedrica e estudo
empirico, o artigo representa importante contribuicdo para o debate sobre a crescente presenca e
influéncia dos politicos e de seus discursos nas midias sociais digitais.

Tiago Andrade e Maria Cristina Gobbi fecham o primeiro bloco de artigos com o texto “Estratégias
multidimensionais na prevengdo ao extremismo violento: integragdo de narrativas, tecnologias e
engajamento comunitario”. Andrade e Gobbi nos oferecem uma revisdo sistematica de estudos sobre
iniciativas e estratégias de prevengdo ao extremismo, que resulta numa discussdo bem-fundamentada
sobre os desafios e solugdes para enfrentar o aumento da radicalizagdo e de ideologias que promovem
o 6dio e a violéncia. Através de um amplo panorama sobre experiéncias internacionais e discussdes
especificas sobre o contexto brasileiro, o artigo fornece importantes subsidios para orientar a criagdao de
politicas publicas eficazes e baseadas em evidéncias cientificas.

Na sequéncia, a edi¢do traz o artigo “A monstruosidade do Monstro do Pantano: reflexGes
represontoldgicas a luz da série Swamp Thing”, assinado por Diego Amaral Penha, Renat Nureyev Mendes
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e Ricardo Cortez Lopes. Os autores propdem uma investigacao sobre as representacdes da monstruosidade
presentes na série norte-americana de terror Swamp Thing, langada em 2019 pela DC Comics. Através de
uma rica discussdo tedrica e analise detalhada do enredo da série, o texto permite que o leitor mergulhe
em aguas esverdeadas e cheias de lodo para descobrir um amplo sistema de representag¢des culturais e
sociais que participam na construgdo desse monstruoso personagem.

Abrindo o segundo bloco de artigos, Thiago Soares e Daniel Magalhdes de Andrade Lima refletem
acerca dos julgamentos estéticos sobre a performance vocal da cantora drag queen Pabllo Vittar no texto
“Os incOmodos com a voz da Drag Queen”. Como apontam os autores, Pabllo Vittar despontou como um
dos principais nomes da musica pop brasileira no mesmo momento em que o pais vivia a ascensdo de uma
onda de conservadorismo e de discursos anti-LGBTQIAP+. Ndo por acaso, apesar do imenso sucesso, as
qualidades vocais da artista vém sendo desde o inicio de sua carreira amplamente questionadas. Através
de uma andlise de videos retirados do maior canal brasileiro dedicado a avaliagdes de canto no YouTube,
Thiago e Daniel nos mostram como os argumentos técnicos utilizados para criticar a voz da cantora revelam
incobmodos com corpos dissidentes, que subvertem as convengdes normativas de género.

Em “Feminismo de mercadoria: corpos e narrativas de igualdade na industria da musica”, Julia
Ourique e Denise da Costa Oliveira tentam responder a seguinte questdo: a valorizagdo da presenga
de artistas mulheres no cenario musical representa concretamente avangos na igualdade de género ou
reflete apenas um consumo simbdlico de ativismos, em um contexto neoliberal no qual a diversidade
tornou-se um valor de mercado? Elegendo o festival de musica Rock The Mountain de 2023 como estudo
de caso, as autoras ressaltam a baixa representatividade de mulheres instrumentistas nas apresentagées
do palco principal, apesar do protagonismo de artistas femininas na lista de atra¢des do evento. Assim, o
texto nos provoca a pensar sobre os limites do “feminismo de mercadoria”, mais preocupado em “vender”
empoderamento feminino, do que em coloca-lo em pratica.

Em “A cena de musica paraense em Curitiba: um mapeamento preliminar”, Marcelo Garson nos
leva para conhecer duas festas de musica paraense realizadas na cidade de Curitiba-PR. Através do método
de observacgdo participante nos dois eventos, descritos no texto com riqueza de detalhes, Marcelo traga
importantes reflexdes sobre a interagdo entre musica e territorialidades, os diferentes modos de consumo
e celebragdo da cultura paraense fora de seu contexto de origem e a negociagao das identidades em
situagOes diaspdricas. O resultado é um admiravel entrelacamento entre a teoria, as percep¢oes do autor
e as histdrias de vida dos sujeitos entrevistados.

Concluindo a primeira edi¢do de 2025, nos despedimos das festas de musica paraense e voltamos
as pistas de danga das discotecas de 1970, a convite de Denilson Lopes e Ribamar José de Oliveira Junior.
No artigo “Por uma estética disco no Brasil”, os autores defendem a importancia do resgate histérico
da disco no contexto brasileiro, superando uma perspectiva estritamente angléfona. Recuperando
fragmentos daquelas noites de danca e éxtase, o texto propde entender a disco ndo apenas como um
espaco ou forma de sociabilidade, mas como um modo estético de vida, atravessado pela celebragao da
alegria, dos encontros e de multiplas experiéncias corporais, afetivas e sensiveis.

Desejamos a todos e todas uma leitura estimulante e prazerosa!
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