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RESUMO

A chamada nova classe média possui alguns desafios na formulagdo de uma
carteira de investimentos, no que tange a formacdo de patrimonio. O presente
estudo tem como objetivo principal detalhar as adversidades sob perspectiva do
endividamento das familias e da caréncia em educagdo financeira. Sao dois
pontos importantes que convergem, visto que cada vez mais se gasta em curto
prazo e o planejamento financeiro para o futuro ¢ deixado em segundo plano
devido a falta de educagdo financeira e a consequente falta de entendimento da
devida importancia do tema em questdo. Trata-se de uma revisao bibliografica
juntamente com uma pesquisa de campo quantitativa nao probabilistica por
acessibilidade. Os questiondrios foram aplicados para um total de 46
respondentes (pessoas fisicas). Os resultados demostram que por mais que a
maioria se mostrou minimamente atento ao assunto de investimentos, ja
compraram por impulso e possuem algum impedimento para investir; questdes

que podem ser prejudiciais quando se trata de um planejamento financeiro.

Palavras-chave: Educacdo financeira. Endividamento. Classe média.

Patrimonio. Investimento.
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ABSTRACT

The new middle class faces some challenges in formulating an investment
portfolio when it comes to building heritage. This study aims to detail these
difficulties from the perspective of family indebtedness and lack of financial
education. Two key points that converge are spending too much in the short term
and postponing long-term financial planning due to insufficient financial
education and understanding of its importance. It is a literature review with a
non-probabilistic, accessible field survey. The questionnaires were applied to a
total of 46 respondents (individuals). The results show that while most
participants showed only minimal attention to the subject of investments, they
have already performed a buy on impulse and face some barriers to investing; a

behavior that can be harmful when it comes to financial planning.
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INTRODUCAO

A popularizacdo do tema de investimento nos ultimos anos resultou numa alta de
37,1% no numero de CPFs inscritos na Bolsa de Valores Brasileira (B3) em
2022, em comparagdo com o ano anterior, segundo dados do jornal O Globo.
Esse panorama teve como precursor a pandemia de COVID19 e queda na taxa de
juros em 2020, momento em que a economia passou por um desaquecimento
advindo do isolamento fisico do individuo perante a sociedade. Tal
comportamento resultou em uma “poupanga for¢ada” (MACHADO, p.8, 2023), e
um desaquecimento da economia. A internet teve um papel importante nesse
cenario, visto que ja era um meio facilitador de acesso a informagado e foruns de
debate acerca nao apenas do tema de investimento, como de qualquer outro que

seja de interesse.

Mesmo sendo um assunto cada vez mais propagado entre as pessoas ou na
internet, principalmente devido ao investimento das corretoras em aplicativos
cada vez mais simples (MACHADO, p.8, 2023), ele ainda ¢ considerado
excludente. Dado que a populacdo de baixa renda compde 80% do total de
brasileiros, podemos inferir que a maior parte da sociedade ainda conta com uma

grande defasagem no ambito de educagdo financeira e finangas pessoais.

Conforme apontado por SAVOIA et al, p. 18, 2007, ¢ de urgéncia a insercao da
educacao financeira em todos os niveis de ensino, em virtude da desequilibrada
distribui¢do de renda brasileira. A inclusdo desse topico na grade escolar - ponto
que ja foi levantado no projeto de lei 171/09 o qual sugere a inclusdo de
educacdo financeira como parte integrante do curriculo da disciplina de
Matematica - seria uma solucdo para introduzir essas pessoas no ambito dos

investimentos e planejamento financeiro.
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Essa falta de conhecimento somada a politicas publicas que possuem o objetivo
de facilitar o acesso ao crédito para fins de consumo, leva ao endividamento das
familias brasileiras. O primeiro Governo Lula (2003-2006), teve como um de
seus pilares a inclusdo de parte da populagdo no sistema bancdario brasileiro e o
estimulo ao consumo, por exemplo com a criacao do crédito consignado (SILVA,
p-20, 2021). Essas politicas repercutem na economia até os dias atuais, visto que
ndo houve nenhum tipo de incentivo do governo no que diz respeito a educagdo

em finangas pessoais para a nova classe média em emergéncia.

Isto posto, o seguinte questionamento surge como tema desta pesquisa: Quais sao
os principais desafios enfrentados pela nova classe média brasileira na
formulagdo de uma carteira de investimentos pessoal? Dando sequéncia para
respondé-lo, o objetivo € abordar a falta de conhecimento no que tange finangas
pessoais, educagdo financeira e seu planejamento e analisar o endividamento das
familias brasileiras, que alocam seus gastos em compras que satisfazem ao curto

prazo e abdicam de pensar futuramente (SAVOIA, et al, p. 4, 2007).

Este estudo pode chamar aten¢do das autoridades para um problema da
sociedade, culminando em formulacdo de politicas publicas de fomento a
educacao financeira. Os impactos de uma sociedade financeiramente educada sao
diversos: para o cidaddo, a independéncia e autonomia; para o governo, um
consumidor que faz a economia girar criando renda em toda cadeia produtiva
envolvida no processo de producao e venda daquele produto. O cidaddo ¢ o
principal elemento que compde essa roda, e quando inadimplente, a deixa
enfraquecida porque dificilmente consumird com tanta frequéncia.

(DOMINGOS, R. A, p.12, 2022).

Diante desta contextualizagao foi identifica a seguinte questao problema: quais
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sdo os principais desafios enfrentados pela nova classe média na formulacao de

uma carteira de investimentos?

Como estratégia de pesquisa a ser utilizada, segundo Gil (2002), serd uma
pesquisa bibliografica e documental, delimitada ao periodo de 8 anos e referente

ao Brasil.

A importancia da pesquisa desenvolvida estd relacionada ao estudo de um
problema complexo da sociedade, com uma énfase a nova classe média, podendo
também ser utilizada para contribuir ainda mais com embasamentos para o

investimento em educagao financeira da populacao.

O presente trabalho justificou-se, pois, a pesquisa de campo aplicada evidenciou
que aproximadamente 98% dos respondentes revelaram que ja realizaram
compras por impulso (seja virtualmente ou pessoalmente) e 61% nao praticam

educacgao financeira recorrente, porque possuem algum impeditivo para investir.

O trabalho se dividird da seguinte maneira: introducdo (presente capitulo), em
seguida, a fundamentacdo tedrica para embasar a pesquisa cientificamente,

método da pesquisa, resultados e analises, e por fim, as consideragdes finais.

2. REFERENCIAL TEORICO

O Referencial tedrico deste artigo se dara pela abordagem dos seguintes assuntos:
O Endividamento da nova classe média brasileira e a falta de conhecimento em
assuntos financeiros, ou seja, a caréncia dessa parte da sociedade em educagao

financeira.
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2.1 Endividamento da nova classe média brasileira

De acordo com EVANGELISTA et al, 2012, o conceito de classe média se traduz
em uma classe que consegue manter suas necessidades bdsicas e
concomitantemente conseguem investir em alguns gastos ndo essenciais, como
cultura e lazer. Em palavras mais gerais, ¢ a parcela da populagdo que esta entre a
classe pobre e a classe rica. Outra definicdo de acordo com Melo et al (apud
FRIEDMAN, 2007), a classe média se define por um sentimento, a vontade de
estar numa posi¢ao melhor no futuro. A possibilidade de mobilidade na piramide

social, € o anseio dos que ocupam o meio.

Depois da estabilizacdo da moeda brasileira com o Plano Real (1994), seguido
pelas politicas publicas do Governo Lula (2003-2011) — onde o Estado ¢ o
indutor do desenvolvimento econdmico, houve o surgimento de uma nova classe
média. Da perspectiva do mercado/empresas, essa nova classe possui a
interessante  caracteristica de “consumo de maneira descontrolada”
(EVANGELISTA et al, p.3, 2012), visto que essas familias possuem desejos de
consumo que foram reprimidos por anos, por diversos motivos que se resumem
em falta de viabilidade para aquisicdo de bens. Possuem como principal fonte de
renda o trabalho assalariado, fazendo com que as pessoas tivessem um pouco

mais de estabilidade financeira, podendo focar em consumir a longo prazo.

Essas familias também se caracterizam principalmente por passarem anos
vivendo com o acesso ao bdsico, e conseguiram aumentar a renda per capta
devido as politicas sociais (de reducao da desigualdade), como o Bolsa Familia, e

devido as politicas de recuperagdo do emprego.
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Fonte: EVANGELISTA, et al, p.4, 2012

Conforme observado na figura acima, existe uma ciclicidade no mercado, onde o
principal ator ¢ o consumidor. Ele tem a capacidade de acelerar ou reduzir a
atividade econdmica, através do estimulo ou ndo das politicas de governo. Dito
isso, 0 mercado e o governo entdo se modelam para atender aos novos anseios
dessa nova classe média, incentivando e possibilitando o consumo no mercado
interno com a ampliacdo do acesso ao crédito e estabelecendo condicdes de
pagamento mais facilitadas, por exemplo, foi um periodo em que se popularizou

o uso do carné oferecido pelas grandes lojas de varejo para pagamento parcelado.

Segundo o conceito de demanda, explorado pelo marketing, a mesma ¢ o desejo
combinado com poder de compra, ou seja, as empresas entregam uma proposta
de valor, que se traduz em enxergar pelos olhos do cliente, com o objetivo de
ampliar participagdo em um mercado formado de consumidores reais e
potenciais. Logo, toda essa cadeia ¢ guiada pelo objetivo de alcancar o
consumidor para promover um desejo e a possibilidade de concretiza-lo, através

principalmente do crédito.

Segundo um dos vieses do processo decisorio, o ser humano estd propenso a
tomar decisdes baseado no que lhe trard felicidade e satisfacdo naquele momento
levando ao consumo imediato (Simon, 1978 da o nome a esse conceito de

“satisficing”). Existe um modelo de fases ideais a serem racionalmente seguidas
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em um momento de tomada de decisdao segundo Max H. Bazerman e Dan Moore

em seu livro Processo decisorio, publicado em 2010:

1. Identificar o problema: Toda tomada de decisdo, permeia um
problema-chave.

2. Identificar os critérios: Quais sdo os critérios relevantes no processo da
tomada de decisao.

3. Ponderar os critérios: Identificar valor relativo a cada critério.

4. Gerar alternativas: Conhecimento de todas as alternativas para solucao do
problema

5. Classificagdo de cada alternativa segundo cada critério: Avaliar com
precisdo cada alternativa com base em cada critério.

6. Identificagdo da solucdo ideal: Escolher as alternativas com maior valor

percebido.

Nenhuma escolha 6tima € tomada rapidamente. Quando todas essas fases nao sao
respeitadas em um momento de escolha, o que na maioria das vezes, nao ¢ feito,
o ser humano fica num estado mais vulneravel e suscetivel a consumir
compulsivamente, consequentemente os impactos dessa decisdo nao estdo sendo
avaliados levando em conta o futuro. Segundo Bazerman e Moore (2010), isso
acontece porque “nods nos damos por satisfeitos: em vez de examinarmos todas as
alternativas possiveis, procuramos até encontrarmos uma solucao satisfatoria que

seja suficiente porque alcanca um nivel de desempenho aceitavel.”

Os pesquisadores Daniel Kahneman e Amos Tversky foram precursores da ideia
de que as pessoas geralmente simplificam o processo de decisdo, encurtando
caminhos e estabelecendo estratégias, que sdo denominadas heuristicas —
resolucdo de problemas complexos de uma maneira simplificada que na maioria

das vezes nos induz ao erro. E possivel citar o exemplo da facilitacdo do acesso
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ao crédito, que ¢ um meio simples e rapido de concluir uma compra e que
possibilita o usuario a lidar com o pagamento somente na posteridade. Ou seja,
na escolha utilitdria entre consumir (agora) e poupar (beneficio futuro), o

consumo vence proporcionando um prazer breve.

Levando em consideragao que no periodo de 2003-2011 (pods plano Real), a nova
classe média contou com: estabilidade econdmica, geracdo de emprego com
carteira assinada, aumento da renda e grande oferta de crédito, criou-se uma
conjuntura propensa ao consumo por exemplo no setor de eletrodomésticos,
eletroeletronicos, moda feminina, veiculos etc. (EVANGELISTA et al, p.3,
2012). Com a inclusao da internet na rotina das pessoas, a sociedade passou a ter
acesso a multiplas informacoes e de uma forma rapida, na palma das maos. Dessa
forma, o processo decisorio racional se torna ainda mais complexo para se atingir
a maxima utilidade esperada, que segundo John Von Neumann e Oskar
Morgenstern seria atingida levando em consideracdo fatores matematicos e

estatisticos.

Diante de toda a sensacdo de facilidade, contata-se outro conceito de Daniel
Kahneman e Amos Tversky de que “o comportamento humano, ainda que possa
ser taxado de ndo-racional, segundo o conceito econdémico, ndo ¢ imprevisivel.”
E gracas a esse comportamento previsivel que é possivel estabelecer planos para
despertar a ambi¢cdo no consumidor. No ambito do mercado de capitais, por
exemplo, os investidores geralmente (ndo-racionalmente) tendem a manter em
suas carteiras investimentos que possuem desempenhos ruins na expectativa de
melhora porque realizar a perda ¢ mais dificil, e vendem ac¢des que possuem boa

performance.

Por fim, de acordo com o professor do Instituto de Economia da Universidade

Federal do Rio de Janeiro, Jodo Cicst, em seu artigo “Governos Lula: a era do
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consumo?”, o periodo o qual analisamos nesse artigo, ficou marcado com
diversos estigmas, chamados de “fracassos dos sucessos”, dentre eles o
endividamento das familias brasileiras na “era do consumo”. Ou seja, ¢ uma
forma de salientar que apesar dos sucessos nas esferas que se destacaram diante
ao modelo de governo (por exemplo, distribuicdo de renda), o sucesso deixou
“fracassos”. A nova classe média pouco pensou/pensa em investir, pelos habitos,
desejos e ansias de consumir e muita das vezes pela impressdao de ser um tema
distante de suas realidades, ou complexo de entender e executar também devido a

falta de educacdo financeira.
2.2 Caréncia em educacao financeira

“A Educacao Financeira ndo consiste somente em aprender a
economizar, cortar gastos, poupar e acumular dinheiro. E buscar
uma melhor qualidade de vida tanto hoje quanto no futuro,
proporcionando a seguranga material necessaria para aproveitar os
prazeres da vida e ao mesmo tempo obter uma garantia para

eventuais imprevistos.”
(EVANGELISTA, et al, p.10, 2012)

Conforme abordado no capitulo anterior, a classe pobre ja sofre com grande
defasagem no sentido de acesso a informacgdo sobre planejamento financeiro e
investimento. E evidente que hoje em dia, a internet facilitou a introdugdo dessa
parcela da populagdo nesse meio, mas ao mesmo tempo, ainda ¢ um assunto que
possui um afastamento dessa classe, que posteriormente, veio a ser a Nova Classe
Média - ou seja, ja se estabelece a partir de uma formagao de pessoas com uma

discrepancia nesse sentido.
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Muitos dos habitos e costumes influenciam na situacao financeira dessas pessoas
como um todo, por exemplo a pratica que se estabeleceu de comprar a prazo
(carné) sem o conhecimento do que de fato ¢ a taxa de juros que incide sobre
qualquer transagio a prazo. E importante ressaltar que as gigantes do varejo ndo
vendem somente produtos de bens durdveis, sdo empresas que constituem sua
receita também na venda de crédito, o que gera um maior comprometimento de
renda dessas familias. Também se destaca uma questao muito comum e arriscada
para os brasileiros: a pratica do empréstimo de cartdo de crédito para terceiros

(familiares, amigos...), isto €, adquirir dividas em nome de outras pessoas.

Desde a década de 1990, o Banco Central vem se esforcando para que o Brasil
tenha um sistema financeiro mais inclusivo com o estabelecimento de diversas
medidas como por exemplo, a criacdo das “contas simplificadas”, em 2004, que
possuem a caracteristica de isencdo de cobranca de tarifas e processo de abertura
simplificado, com menor grau de exigéncia em termos de documentagdo, até o
limite de R$3.000,00. (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2018.). Segue abaixo
a linha do tempo com as agdes principais e pertinentes do Banco Central para

disseminar os contetidos sobre Educa¢ao Financeira:

Banco Central

parmicipa da
Institucionalizagio cl.?ll;:;:r da :Ir:lEF Langamenta do
do Pragrama de n:_I ar::IEdT* programa
Educagia £d anal de Cidadania
Finamtaira - - .|rr|-;_a.-.~| Financeira
[PEF-BC] '";:":"1"" 2013
2003 !
2005
Criagia do perfil iz 2015
Cidadio no site do Criacio da Area de Langamenta do
Banoa Central Aelacionarmento Partal Cidadania

Institucional & Financeira
Cidadania {Direc)
no Banco central

Fonte: BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2018.
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E importante ressaltar, que com a criacgdio da ~ ENEF em 2010, a educacio
financeira adquire status de politica de Estado no Brasil (DOMINGOS, p.4,
2022). Em 2013, foi lan¢ado o programa Cidadania Financeira, com trés frentes:
gestdo de finangas pessoais, disseminagcdo de informagdes sobre o sistema
financeiro e inducdo de boas praticas na oferta de servigos, porque entendeu-se
que sdo temas estratégicos para o bom funcionamento do sistema financeiro. A
nivel mundial, quando a ONU langou as 17 ODSs em 2015, houve a men¢ao no
tema “Financas Inclusivas” diretamente em 7 delas, correlacionando o tema com

“o exercicio pleno da cidadania” (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2018.).

O programa e o lancamento do portal foram fundamentais para que a entidade
regulamentadora do sistema financeiro brasileiro, mostrasse que tratativas
estavam sendo tomadas para aproximar a populacdo do tema das finangas.
Portanto multiplicando informagdo entre os cidaddos e os deixando cada vez
mais seguros no momento de tomar qualquer decisao relacionada a essa questao.
O que ainda ¢ insuficiente ¢ a divulgacdo desses canais, j4 que muitas pessoas,
independente de classe social, ndo sabem da riqueza de conteudo (seguro e

confidvel) disponivel na internet.

A tematica de investimentos ainda possui uma barreira de entrada para ser um
assunto “hot topic” entre as pessoas. Pouco se fala sobre ele, e muitas das vezes
quem fala ¢ automaticamente rotulado como uma pessoa que tem boas condigdes
financeiras a ponto de “sobrar”. Ou seja, criou-se um imaginario de que o assunto
s0 deve ser tratado por pessoas que possuem um montante remanescente no final
do més. Essa falacia também faz parte de um arcabougo cultural brasileiro, que €
resistente a poupar, mas em contrapartida, principalmente se tratando da nova
classe média, a verdade ¢ que deveria ser mais comum o planejamento € o

interesse em preservar para o futuro.
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Segundo o proprio Banco Central, a realidade ¢ que todas essas questdes
influenciam na producao de politicas publicas para a popularizagdo da educagao
financeira, visto que, pré-conceitos precisam ser quebrados, ¢ uma mudanca de
habito deve ser incentivada com o objetivo de levar mais qualidade de vida para
o coletivo. O estimulo ao conhecimento da propria renda faz com que nao se
negligencie a esfera financeira na vida do ser humano, automaticamente também
ndo negligenciando a capacidade que esse assunto possui de influenciar no
bem-estar social. De acordo com CARVALHO (et al, 2021, p.24) ter um
planejamento financeiro faz parte da preservacdo da satde fisica, emocional e
mental das pessoas, visto que o descontrole e endividamento podem levar a

questdes psicologicas.

A complexidade da Educacdo Financeira advém da desfavoravel conjuntura
brasileira com relagdo ao ensino, em geral. Segundo SAITO p. 14, 2007, muitos
fatores devem ser considerados para a efetivacdo de uma aprendizagem, dentre
eles o contexto social do aluno; além disso € necessdrio que também seja um
objetivo dos o6rgaos de governo enfrentar o analfabetismo. Se aprofundando no
tema Educacdo somado ao Financeiro, se torna um objetivo ainda mais

multifacetado despertar o interesse em planejar, controlar, entender etc.

Uma boa abordagem quando se trata de conscientizagdo da importancia de
poupar, ¢ relembrar que manter uma boa gestdo das finangas pessoais contribui
para uma boa qualidade de vida (Wisniewski, p.11, 2011) visto que contas
atrasadas, dividas, e uma vida financeira desorganizada pode ser prejudicial ao
bem-estar social. Poucas pessoas hoje em dia entendem e pensam sobre como
podem multiplicar seu patrimdnio gerando renda passiva, e de que maneira isso
contribuiria para um futuro despreocupado e independente. Esse ¢ um fato

evidenciado segundo p.10, “De acordo com os dados apresentados pela Brasil,

Sustainable Business V.1, N° 100 Pagina 137



SUSTAINABLE ' ) PPGAd

Avaliado pelo sistema Double Blind Review

B U S I N E SS Disponivel em https://periodicos.uff.br/sbijournal

INTERNATICNAL IOLIRMAL

Bolsa, Balcao (B3) (B3, 2022), existem 2.286.397 CPFs com contas abertas,

nimero este que representa 1,42% da populacao brasileira.”

3. METODO DA PESQUISA

Segundo o Banco do Brasil “Manter as contas organizadas para levar uma vida
mais tranquila é o que todo mundo deseja. Evitar fazer compras por impulso e
sempre pesquisar precos para saber se vai conseguir pagar sem afetar seu
or¢amento ¢ fundamental.” (Apud CARVALHO et al p.22, 2021). Seguindo a
linhagem dessa colocagdo foi realizada uma pesquisa de campo quantitativa nao
probabilistica por acessibilidade, ou seja, o objetivo da pesquisa ¢ identificar e
quantificar o comportamento das pessoas em um recorte de classe social e

entender o quanto elas planejam o futuro através dos investimentos.

4. RESULTADOS E ANALISES

Titulo da pesquisa: “Pesquisa sobre habitos de consumo e investimento”
Pergunta 1: Qual classe social vocé se considera inserido? (classificagdo

segundo IBGE, levando em conta a renda familiar).

@ Classe A: mais de 15 salarios minimos
@ Classe B: de & a 15 saldrios minimos

Classe C: de 3 a 5 salarios minimos
@ Classe D: de 1 a 3 salarios minimos
@ Classe E: até 1 salario minimo

Fonte: Dos proprios autores, 2024
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De acordo com o resultado acima, a maior parte do publico da pesquisa se deu

pela Classe B.

Pergunta 2: Vocé costuma se planejar antes de consumir algum item (seja essa

compra online ou ao vivo)?

@ 5Sim, compro depois de pesquisar muito
@ NEo, costumo comprar sem pensar

Fonte: Dos proprios autores, 2024
Conforme apresentado, 78.3% dos respondentes consomem depois de planejar a

compra.

Pergunta 3: Vocé ja comprou algum item por impulso, seja na internet ou ao

vivo?

Sim. Na internet (instagram ou
propaganda de digitais
influencers)

31 (67.4%)

Sim. Ao vivo, passando por
alguma loja Vi o produto, gostei e
comprei.

33 (T1.7%)

MN&o. Nunca senti que comprei

. —1(2,2%)
por impulso.

0 10 20 30 40

Fonte: Dos proprios autores, 2024
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Hé uma discordancia entre os resultados da pergunta anterior e da proxima. E
possivel analisar que a maioria dos respondentes ja se sentiu influenciado a
realizar compras por impulso, o que pode prejudicar o planejamento financeiro

individual ou da familia.

Pergunta 4: Vocé se planeja financeiramente para o futuro? (Ex:

aposentadoria, formacgdo de patrimoénio...)

@ Nio
® Sim

Fonte: Dos proprios autores, 2024
De acordo com o grafico, a maioria das pessoas (dentro de um recorte que a
maioria dos participantes sdo de classe B) diz que se planeja financeiramente

para o futuro.

Pergunta 5: Se vocé marcou "Sim'" na pergunta anterior, indique quais

produtos vocé investe:

Poupanca 10 (28,6%)

Tesouro Direto —16 (45,7%)

Renda fixa (CDB, LCI, LCA.) 25 (71.4%)
Actes e fundos imobilidrios —16 (45,7%)
Previdéncia privada —16 (45,7%)
Criptomoedas 6 (17,1%)

0 5 10 15 20 25
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Fonte: Dos proprios autores, 2024
E possivel concluir que a maioria dos respondentes que se planejam para o futuro
investem em Renda Fixa, ¢ um tipo de investimento em que o retorno ¢
previsivel, o que geralmente ¢ um ponto de partida para as pessoas que estdo

comecando no mundo dos investimentos porque nao querem correr muitos riscos.

Pergunta 6: Qual seu maior impedimento hoje para investir?

@ Acho um assunto dificil

@ Nao sei por onde comecgar
Prefiro pensar no agora

@ N3o tenho dificuldades no assunto

@ Minha renda atual € insuficiente para
investir

@ Winha renda atual & unsuficiente para
investir

Fonte: Dos proprios autores, 2024

Conforme as respostas acima, a maioria, no recorte de classe exposto, nao possui
dificuldades no assunto. Porém nota-se que também ha uma parcela expressiva
que considera um assunto dificil de entender. Ou seja, como a maioria se planeja
para o futuro investindo em renda fixa, entende-se que algumas pessoas podem

achar os outros produtos complicados de entender.
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Pergunta 7: Vocé considera "investimento' um tema supérfluo ou essencial?

@ Supériluo.
@ Essencial, gostaria de saber mais sobre
0 assunto.

Essencial, ja possuo o habito de estudar
sobre o assunto.

Fonte: Dos proprios autores, 2024

A maioria acredita que seja um assunto essencial. O que reitera ainda mais a
importancia de o governo ampliar a rede de educagao financeira, investindo em

materiais com capacidade de chegar a diferentes lugares da sociedade.

Pergunta 8: Vocé costuma falar sobre investimentos com alguém do seu

convivio (amigos, familia etc.)?

® Sim
@ Niao

78.3% dos respondentes falam sobre investimentos com alguém do convivio

social, o que ¢ importante para difundir entendimentos e praticas.

5. CONSIDERACOES FINAIS
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Este artigo teve como objetivo detalhar as adversidades na formulacdo de uma
carteira de investimentos para a nova classe média, sob perspectiva do
endividamento das familias ¢ da caréncia em educagdo financeira. E importante
levar em consideracao esses dois pontos abordados acima, no momento de
analisar uma amostragem do percentual de familias da nova classe média que
possuem algum tipo de patrimdénio acumulado. Essa analise seria uma sugestao
para futuras pesquisas, com levantamento de dados e correlagdo de percentual de
familias endividadas x percentual de familias com patrimdnio, e de que maneira
elas conseguiram acumular recursos.

Da pesquisa apresentada realizada por acessibilidade, os respondentes em sua
maioria sdo da classe B, logo, teoricamente, sdo pessoas que possuem um grau a
mais de escolaridade e ainda assim ndo dominam os investimentos e ainda
afirmam que foram influenciados a realizar compras virtuais. segundo Marcelo
Neri, diretor do Centro de Politicas Sociais da Fundagao Getualio Vargas (FGV) e
criador do termo a nova classe média, essa classe sao os ascendentes da classe D,
ou seja, pertencem a classe C. Essa classe também estava presente na pesquisa e
encontram desafios para entender o ambito de investimentos e patrimdnio.

Dessa forma, o passo da criagdo de uma poupanga ja € considerado um grande
avanco, porém ¢ importante ter em mente que também ¢ preciso saber escolher a
forma mais interessante de realizar um investimento de acordo com a conjuntura
atual da vida, visto que a oferta de produtos de investimento ¢ extensa. Uma boa
forma de comecar com pouco capital, € através de uma corretora de confianca ou
buscar um clube de investimentos para diversificagao.

Sob o ponto de vista do governo, o incentivo a participacdo do pequeno
investidor no mercado de capitais ¢ valioso porque traz liquidez. Logo, ndo basta

apenas investir em politicas publicas de transferéncia de renda, € necessario que
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esta, seja acompanhada de educacdo financeira com conceitos bdsicos por
exemplo a relagdo de tempo x dinheiro sendo apresentada ainda durante a escola.
Principalmente porque o ser humano ¢ influenciado por vieses, e o estudo
continuo traz consciéncia no processo decisorio.

Apesar das limitagdes inerentes a pesquisa, como por exemplo, ndo foi possivel
realizar a pesquisa de campo somente com o publico da classe C, esta pode servir
de base para outros trabalhos académicos que almejam abordar essa
especificidade mais a fundo, de modo a realizar pesquisas significativas para a
sociedade. Com a andlise dos resultados, percebe-se que ainda hid muito a ser
explorado em diversos campos que se relacionam com educacdo financeira,

endividamento e investimento.
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