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Resumo

Este artigo realiza uma analise tedrica sobre como as atividades de trabalho ligadas a produgao de
bens e servigos simbdlicos foram progressivamente mercantilizadas, até se estruturarem como um
setor que mobiliza uma ampla diversidade de profissionais, com destaque ao contexto da
reestruturagéo capitalista p6s-1970. Com uma abordagem histérico-critica, discute-se, por meio de
uma revisao bibliografica, como a economia criativa € uma expressao da mercantilizagdo da cultura,
que incorporou a criatividade a légica da acumulagao capitalista. Analisa-se a relagao entre estética e
trabalho, evidenciando as contradigdes desse processo e suas implicagdes na formagado da
subjetividade.
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LA CREATIVIDAD COMO TRABAJO EN EL CONTEXTO DE LA REESTRUCTURACION PRODUCTIVA DEL CAPITAL
DESDE LA DECADA DE 1970

Resumen

Este articulo realiza un analisis teérico de como las actividades laborales vinculadas a la produccién de bienes y servicios
simbodlicos fueron progresivamente mercantilizadas, hasta estructurarse como un sector que moviliza a un amplio abanico
de profesionales, con énfasis en el contexto de la reestructuracion capitalista posterior a 1970. A partir de un enfoque
historico-critico, una revision bibliografica discute como la economia creativa es una expresién de la mercantilizacion de
la cultura, que ha incorporado la creatividad a la I6gica de la acumulacién capitalista. Se analiza la relacién entre estética
y trabajo, destacando las contradicciones de este proceso y sus implicaciones para la formacion de la subjetividad.
Palabra clave: Economia Creativa; Trabajo Productivo; Cultura; Capitalismo.

CREATIVITY AS WORK IN THE CONTEXT OF CAPITAL'S PRODUCTIVE RESTRUCTURING SINCE THE 1970S
Abstract

This article carries out a theoretical analysis of how work activities linked to the production of symbolic goods and services
were progressively commodified, until they became structured as a sector that mobilizes a wide range of professionals,
with emphasis on the context of post-1970 capitalist restructuring. Based on a historical-critical approach, this article
discusses, through a literature review, how the creative economy is an expression of the commodification of culture, which
has incorporated creativity into the logic of capitalist accumulation. The relationship between aesthetics and work is
analyzed, highlighting the contradictions of this process and its implications for the formation of subjectivity.
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Introducgao

No modo de producgao capitalista, a medida que os/as trabalhadores/as sao
expropriados/as dos meios e dos resultados da produgado, assim como o sdo dos
conhecimentos e do controle sobre os processos produtivos, o trabalho torna-se uma
atividade estranha. Nesse sentido, o trabalho tem seu carater demiurgico e
emancipatério invertido e € reduzido a mera atividade de reprodugéo, por parte dos/as
trabalhadores/as, de sua forga de trabalho, sendo esta também reduzida a mero meio
de produgéao de valor para o capital — ainda que seja necessaria para isso a produgao
de valores de uso, ou seja, de artefatos que satisfagam necessidades de todas as
ordens. O trabalho, portanto, como atividade socio metabdlica vital que €, torna-se o
centro de uma relacéo social de opressao de classe.

Nesse sentido, o carater inerentemente criativo do trabalho ndo é pura e
simplesmente suprimido, como também n&o s&o suas potencialidades produtivas,
afinal, é justamente desse infinito manancial que se apropria a classe detentora dos
meios de producgao. O que ocorre € a subordinacdo desse carater criativo e produtivo
do trabalho aos ditames da acumulacao de capital, mediante o revestimento dos bens
e servigos produzidos pela forma mercadoria, processo este no qual também todo
aspecto simboalico inerente a tais produtos, ou seja, as representac¢des sociais neles
postas em finalidades, em suas formas e na maneira como sdo apresentados a
sociedade, € igualmente revestida de interesses comerciais. Emerge disso uma
estética mercantil, uma cultura material que coloca toda necessidade social em uma
perspectiva contraditoria de infinitude e efemeridade, submetendo a producgédo e a
circulagado das utilidades (mercadorias) as engrenagens dos ciclos de rotagédo e da
acumulagao ampliada de capital. Nesse contexto, atividades como a propaganda e o
design consolidam-se como a "arte do capitalismo", na medida em que a “criatividade”
passa, agora, a ser direcionada para a concepg¢ao de bens vendaveis e lucrativos, ao
mesmo tempo em que desempenha um papel fundamental na conformacgéo de
subjetividades, conferindo "formas tangiveis e permanentes as ideias sobre quem
somos e como devemos nos comportar” (Forty, 2007, p. 12).

Notavelmente a partir da década de 1970, a crise enfrentada pelo capitalismo
impulsionou a mercadificacdo de espagos da vida cotidiana que até entdo nao
estavam totalmente inseridos na logica de acumulagao do capital. Esse processo

incidiu sobre a nogao de cultura, a qual, ao longo da histéria, passou por distintas
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ressignificagdes até alcancar definicbes cada vez mais ampliadas, que
progressivamente aproximam os campos da cultura e da economia, resultando em
sua crescente integracdo ao mercado (Harvey, 1992). Essa transformagao culminou
na consolidagao da propria arte como atividade util a reproduc¢ao do modo de produgao
capitalista, seja como conformadora de subjetividades (de consentimento e até
mesmo engajamento a ordem mercantil), seja como produtora de mais-valia, mediante
a subsuncado dos/as artistas a condicdo de trabalhadores produtivo/as do capital
(Harvey, 2005).

Nessa trajetoria emergiram setores como € o caso da chamada economia
criativa, conceito que ganhou destaque a partir dos anos 2000 e que se refere ao
conjunto de atividades cujo valor de uso é um conteudo artistico, cultural, e que tém a
criatividade como fator central para a producéo de seus bens e servicos. Por definicéo,
essas atividades estabelecem conexdes diretas entre aspectos econémicos, culturais
e sociais, ao mesmo tempo em que interagem com a tecnologia e a propriedade
intelectual (Jenkins, 2009). Esse processo, no qual os produtos da arte e os bens
culturais sdo revestidos na forma de mercadorias e condicionados a légica da
acumulacgao capitalista, tem sido tomado por instancias de formagao e comunicagao
(meio académico e imprensa) como uma democratizagdo do acesso a tais bens e
servigcos, o que evidencia a perspicacia dos detentores de capital em fazer valer os
seus interesses como sendo os da sociedade toda.

O objetivo deste artigo ndo é discutir a estética do capital em si, mas analisar,
por meio de uma revisao bibliografica, como as atividades de trabalho ligadas a
producao de bens e servicos simbdlicos — assim denominados aqui por terem como
valor de uso uma informagao ou simbolo, sendo, assim, portadores de significados de
dimenséo social — foram progressivamente mercantilizadas, até se estruturarem como
um setor produtivo que mobiliza uma ampla diversidade de profissionais. A discussao
a respeito de pertinéncia de determinadas atividades de trabalho poderem ou nao ser
caracterizadas como “criativas” na producéo de valores de uso quaisquer, a depender
de como cada agente esta situado dentro da divisdo sociotécnica do trabalho (o labor
de um designer que projeta, ou o do operario que alimenta uma maquina, ambos sao
“criativos”?), é algo que nao sera abordado neste artigo. Pois o objetivo é tdo somente
partir da perspectiva de um setor da economia, caracterizado pela produgao de

valores de uso de carater informacional ou simbolico.



Ainda que nao se destine a uma discussao no campo da estética, este estudo
contribui para a compreensao do complexo territério da formacgao cultural em disputa
entre a classe trabalhadora e a classe proprietaria dos meios de produgdo no
capitalismo contemporaneo. Tal analise possibilita a identificagdo das estratégias da
classe dominante que permeiam tal processo, bem como suas implicacbées na

construcéo da subjetividade da classe trabalhadora.

A “economia criativa” na produc¢ao capitalista

A economia criativa € um conceito que ganhou relevancia a partir dos anos
2000, sendo definida como o conjunto de atividades econbmicas pelas quais se
produz conteudo artistico como mercadoria (Costa; Souza-Santos, 2011). Nesse
contexto, entende-se por conteudo artistico aquele historicamente associado as belas-
artes, em contraste com as chamadas “artes uteis”, que, ao longo do tempo, passaram
a ser comumente designadas pelo termo “tecnologia”, conforme aponta Williams
(2007).

Esse conjunto de praticas, no qual a criatividade constitui o elemento central
para a geragdo de bens e servigos, envolve dimensdes econdmicas, culturais e
sociais, em constante interacdo com a tecnologia e a propriedade intelectual. No
Brasil, os setores criativos sdo bastante diversificados, com destaque para arquitetura
e moda, que empregam 3,3 milhdes e 2,3 milhdes de trabalhadores/as,
respectivamente (FIRJAN, 2008). Outros setores relevantes que estdo inclusos no
amalgama da “criatividade” sdo o design, software, mercado editorial, televisao, filmes
e video, artes visuais, musica, publicidade, expressdes culturais e artes cénicas. Em
termos de renda, os setores criativos geraram R$ 6,7 bilhdes em 2006, representando
16,2% da renda total da economia nacional (FIRJAN, 2008). Desde a década de 2000,
politicas publicas e ag¢des de instituicdes publicas e privadas tém apoiado
crescentemente esses setores. Parte desse processo foi a Iniciativa de criagdo da
Federacdo Nacional de Economia Criativa (FNEC). A Universidade de Sao Paulo
(USP), por meio da Cidade do Conhecimento, e o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas (Sebrae) também tém desenvolvido agbdes para fomentar a
economia criativa, especialmente no que diz respeito as midias digitais e ao
empreendedorismo (Costa; Souza-Santos, 2011).

Isso expressa o reconhecimento do potencial que esse ramo econdmico tem
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para o desenvolvimento nacional e regional, afinal, a cadeia produtiva da economia
criativa no Brasil movimentou cerca de 16% do Produto Interno Bruto (PIB) em 2006
— embora o chamado nucleo criativo, que engloba as artes, design, musica e software,
representasse a época apenas 2,59% do PIB (Costa; Souza-Santos, 2011). Cabe
frisar que esses valores, contanto que tenham expressao, situam o Brasil em uma
posicao ainda distante dos lideres globais em produgao de bens e servigos culturais,
como China, Estados Unidos e Alemanha (FIRJAN, 2008).

Na descricdo de idedlogos e de corporagdes do ramo, bem como nas politicas
econdmicas que a envolvem, a economia criativa, ao englobar setores como artes,
design, midia, publicidade, software, entre outros, € apresentada como um motor de
diversificagdo econdmica, de inovagado e desenvolvimento sustentavel, além de
contribuir para a inclusdo social e a preservagao da diversidade cultural (Oliveira;
Araujo; Silva, 2013). Contudo, cabe indagar: como surgem esses variados ambitos e
atividades especializadas dentro do setor de producgao cultural? E qual tem sido, de
fato, o papel econémico e social desempenhado por eles?

A posicao adotada neste artigo é que o suposto avan¢o democratizador da arte
e da cultura — do qual a emergéncia da denominada economia criativa € um corolario
— esteve relacionado a modificagao do préprio entendimento de cultura nos séculos
XIX e XX. A medida que as condi¢cdes materiais se transformam, o papel social dos/as
artistas e de todo o conjunto de trabalhadores/as ligados as atividades de conteudo
simbolico também se modifica. E fundamental, pois, considerar que os produtos do
trabalho desses setores, e o proprio trabalho (ou seja, o conhecimento e a capacidade
de seus executores/as), se tornam mercadoria no capitalismo, numa dindmica que se
desenrola em meio a mudancgas nos préprios conceitos de arte e cultura e sua fungao
social.

Para deslindar esse processo, nos serviremos, como fio condutor, dos
argumentos de Harvey (1992) em seu livro A Condigdo Pés-Moderna. Para o autor, o
movimento iluminista foi um precursor da modernidade. Num periodo de intensas
transformacgdes sociais que geraram um senso de fragmentagao e efemeridade, os
pensadores iluministas buscaram meios de lidar com esse cenario, empenhando-se
no desenvolvimento de uma ciéncia objetiva, na formulagcédo de leis universais e na
construgdo de uma arte autbnoma, regida por sua propria légica interna (Harvey,
1992).



E fundamental compreender que esse contexto foi marcado por inimeras
mudancas técnicas, que transformaram as condicdes materiais dos artistas e,
consequentemente, alteraram seu papel social e politico. Havia um fascinio pelas
inovagodes tecnoldgicas e suas aplicagdes industriais, assim como por sempre novas
mercadorias que passavam a integrar o cotidiano. Logo, o modernismo anterior a
Primeira Guerra Mundial surgiu como uma reagdo a essas transformacgdes nas
condigdes de producgao, circulagdo e consumo (Harvey, 1992).

O pensamento iluminista valorizava a ideia de progresso, a criatividade
humana, as descobertas cientificas e a busca pela exceléncia em nome do avancgo da
humanidade. No entanto, criticos desse projeto social, ao questionarem suas ilusdes
e os desafios praticos de sua implementacao, retiraram a raz&o iluminista de sua
posicao privilegiada, inaugurando um novo impeto no modernismo cultural. Nessa
nova perspectiva, a estética passou a ocupar um lugar superior a ciéncia, a
racionalidade e a politica, e “o artista moderno tinha um papel criativo a desempenhar
na definicdo da esséncia da humanidade” (Harvey, 1992, p. 27). Com a expanséo do
mercado de produtos culturais no século XIX, juntamente com o declinio do patronato
aristocratico e estatal, os produtores culturais passaram, por necessidade, a se
adaptar a légica da competicdo de mercado.

Assim, “o artista tinha de assumir uma aura de criatividade, de dedicacao a arte
pela arte, para produzir um objeto cultural original, sem par e, portanto,
eminentemente mercadejavel a prego de monopdlio” (Harvey, 1992, p.31). Enquanto
isso criava uma perspectiva altamente individualista, também surgiam as vanguardas
que reconheciam a capacidade da arte de impactar a realidade. Nesse contexto,
passaram a tentar mobilizar a produgao de carater estético para fins revolucionarios,
fundindo arte e cultura popular, como fizeram os dadaistas. De maneira similar, figuras
como Walter Gropius e Le Corbusier buscavam “devolver a arte ao povo por meio da
producao de coisas belas” (Harvey, 1992, p. 31).

Portanto, enquanto o modernismo, antes da Primeira Guerra Mundial, refletia o
pensamento iluminista, a onda de experimentagao estética no periodo entre guerras
transformou profundamente a natureza do modernismo, marcando sua fase “heroica”
nos anos 1920 (Harvey, 1992). Nesse periodo, os modernistas heroicos buscavam
representar as aceleragdes e fragmentacgdes da vida urbana, emergindo vanguardas

como o cubismo. Paralelamente, houve o surgimento da Bauhaus, notavel escola que



deu origem ao que hoje entendemos como design. A Bauhaus buscava, por meio da
racionalidade tecnoldgica e da eficiéncia das maquinas, alcancar metas de valor
social, como "a emancipacdo humana, a emancipagao do proletariado e questdes do
tipo" (Harvey, 1992, p. 39).

Também no periodo entreguerras, emergiu uma vertente distinta dentro do
movimento modernista. Os movimentos socialistas e comunistas incorporaram a luta
de classes ao modernismo, de forma que a arte politicamente engajada deu origem a
essa nova ala, notadamente representada pelas vanguardas do surrealismo,
construtivismo e realismo socialista (Harvey, 1992). Contudo, com a reconfiguragao
do modernismo, no contexto das sociedades capitalistas ocidentais tornou-se inviavel
a manutencao de uma vertente modernista vinculada ao socialismo.

No periodo conhecido como "alto modernismo", apds 1945, a hegemonia
estadunidense no cenario internacional consolidou-se, e, nesse contexto, vieram a
tona praticas artisticas que reforcaram o sistema estabelecido, apoiando uma versao

capitalista e corporativa do projeto iluminista de progresso.

Por isso, 0 modernismo resultante era "positivista, tecnocéntrico e
racionalista", ao mesmo tempo que era imposto como a obra de uma
elite de vanguarda formada por planejadores, artistas, arquitetos,
criticos e outros guardides do gosto refinado. A "modernizagao" de
economias europeias ocorria velozmente, enquanto todo o impulso da
politica e do comércio internacionais era justificado como o agente de
um benevolente e progressista "processo de modernizagdo" num
Terceiro Mundo atrasado

(Harvey, 1992, p.42).

Ao lado de um retorno da celebragdo do poder burocratico corporativo e das
maquinas como entes capazes de emancipar a sociedade, e contra toda tendéncia
socialista do modernismo internacional, vem a lume o expressionismo abstrato
estadunidense, com seu carater desmobilizador, sendo tal movimento,

posteriormente, absorvido politica e culturalmente como ferramenta ideologica na

Guerra Fria. Nas palavras de Harvey (1992, p. 44):

E assim ocorreu com o expressionismo abstrato, ao lado do
liberalismo, da Coca-Cola, dos Chevrolets e das casas de suburbio
cheias de bens de consumo duraveis. Artistas de vanguarda, conclui
Guilbaut (p. 200), "agora politicamente individualistas 'neutros’,
articulavam em suas obras valores que eram mais tarde assimilados,
utilizados e cooptados pelos politicos, resultando a transformacgao da
rebelido artistica em agressiva ideologia liberal.



Cabral (2016) também explicita a maneira como esta proposta de arte nao
ocorreu de maneira espontanea, mas foi um processo sistematico impulsionado por
interesses politicos e econdmicos dos Estados Unidos como parte de uma estratégia
mais ampla para “provocar uma disputa de consciéncia e forjar determinada
subjetividade” (Cabral, 2016, p. 1), sendo esta subjetividade a “afirmacdo e
disseminagao de uma ideologia de carater imperialista” (Cabral, 2016, p. 2). O periodo
pos-guerra, afirma a autora, “marca o deslocamento da produgao de arte modernista,

até entao centrada em Paris, para os Estados Unidos”, e, como tal:

Tratava-se, na opiniao dos criticos da época — que tanto contribuiram
para a difusdo dessa arte “verdadeiramente estadunidense” —, de uma
pratica artistico-cultural mais “livre” e “criativa”, simbolo de uma
“‘“Ameérica livre” e resistente as ameacgas da Unido Soviética as
democracias ocidentais. (Cabral, 2016, p.9).

Como um movimento dos Estados Unidos, o expressionismo abstrato viria a
ser uma arma ideologica por exceléncia da Guerra Fria. E como tal, exigiu um esforgo
consciente de uma frente de pessoas empenhadas na difusdo do americanismo como
paradigma, como foi o caso da Comissao Interamericana de Desenvolvimento, que na
América Latina contava com um nucleo controlado pelo magnata Nelson Rockefeller,
que atuava em cooperagao econdémica e cultural com governos latino-americanos
visando combater o antiamericanismo (Cabral, 2016).

Este e outros projetos deram o tom do pds-guerra, quando, em prol de uma Pax
americana, se travariam também batalhas ideolégicas, compondo o que viria a ser
uma das caracteristicas da Guerra Fria, qual seja, a “disputa psicoldgica, a fabricagéo
do consentimento por métodos pacificos e a utilizagdo da propaganda para desgastar
posturas hostis” (Cabral, 2016, p. 12).

O expressionismo abstrato e, sobretudo, a arte pop e o kitsch, atuaram no pés-
guerra como promotores do liberalismo e imperialismo estadunidense, contra as
experiéncias socialistas vigentes e suas escolas artisticas®. A cultura pop, com sua
predominante experimentagao técnica e incessante busca do “novo pelo novo’,

comporia esse contexto em que se percebe:

5 N&o adentraremos neste artigo em uma andlise acerca das escolas artisticas socialistas no contexto
da Guerra Fria, por questoes de espago e escopo.
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O esvaziamento da arte — especialmente quando nos deparamos com
um tipo de arte de maquiagem, do reconhecivel, do simpatico [que]
seguramente nos aproxima mais do campo da mercadoria,
sacrificando a obra ja no momento da sua produgéo, tendéncia essa
que impede, inclusive ao artista, a possibilidade de se identificar com
as tendéncias fundamentais da histérica realidade humana (Cabral,
2016, p.31).

Foi também neste contexto que emergiram os movimentos antimodernistas e
contraculturais dos anos 1960. Tais movimentos, ao explorar o campo da realizagao
individual e fundamentados em uma politica de "neo-esquerda", se manifestaram por
meio de gestos anti-autoritarios e de questdes iconoclastas, abrangendo areas como
musica, vestuario, linguagem e, de maneira geral, a critica a vida cotidiana. Para
Harvey (1992), esses movimentos ilustram a gestacdo do pos-modernismo nesse
periodo.

A producgéo artistica foi se integrando, portanto, no capitalismo, cada vez mais
a vida cotidiana, predominantemente como mercadoria, ao lado de seu crescente uso
como ferramenta de despolitizacéo e assimilacao pelo establishment. Esse fenbmeno
forneceu a base para o surgimento dos conceitos contemporaneos de producao
artistica e cultural, abrangendo uma variedade de campos ditos "criativos", como
manifesto pela expressao “economia criativa” e o conjunto de setores que engloba. E
esse movimento tornou-se ainda mais evidente apds a reestruturagcdo produtiva dos
anos 1970.

Estética, criatividade e trabalho apé6s 1970

Apos a década de 1970, o impulso do planejamento racional modernista foi
gradualmente substituido por estratégias pluralistas. Esse novo panorama, que se
estendeu a diversos campos, da arquitetura a filosofia, passou a rejeitar o legado do
lluminismo, alimentando a sensacao de que o pensamento do século XX estava
ultrapassado. Com isso, houve uma transi¢cao para a aceitacéo plena do efémero e do
fragmentario, enfatizando "o profundo caos da vida moderna e a impossibilidade de
lidar com ele por meio do pensamento racional" (HARVEY, 1992, p. 51).

Enquanto o modernismo se dedicava intensamente a busca por um futuro
melhor, o pés-modernismo, que entdo emerge, descarta essa possibilidade, pois,
segundo os seus idedlogos, a fragmentagdo e instabilidade inerentes ao mundo

contemporaneo impedem a construgdo de uma representacdo coerente e de
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estratégias para um projeto global de futuro radicalmente diferente. Ganham forga,
cada vez mais, solucionismos imediatistas, localistas e de rejeicdo a um conceito
universal de progresso, abandonando-se com isso também os sentidos de
continuidade e memoria historica (Harvey, 1992).

Como parte desse processo, adveio uma hipertrofia do imediato, aparente e
superficial, fendmeno este que se revela na énfase da producéo cultural em eventos,
espetaculos e imagens midiaticas. N&o por acaso, tal tendéncia ja havia sido
denunciada pelo conhecido e ainda atual livro de Debord (1997), A sociedade do

espetaculo, lancado em fins de 1967, que, em sua tese 36, afirmou:

O principio do fetichismo da mercadoria, a dominagao da sociedade
por “coisas suprassensiveis embora sensiveis’, se realiza
completamente no espetaculo, no qual o mundo sensivel é substituido
por uma selecdo de imagens que existe acima dele, e que ao mesmo
tempo se faz reconhecer como o sensivel por exceléncia (Debord,
1997, p. 28).

Nas palavras de Harvey (1992, p. 61):

Os produtores culturais aprenderam a explorar e usar novas
tecnologias, a midia e, em Ultima analise, as possibilidades multimidia.
O efeito, no entanto, é o de reenfatizar e até celebrar as qualidades
transitérias da vida moderna.

Ainda que esta interagdo entre producdo cultural e tecnologia tenha
possibilitado uma aproximagéao entre a cultura popular e a "alta cultura", Harvey (1992)
observa que essa tentativa ja havia sido realizada anteriormente, mas de maneira
revolucionaria, por movimentos como o dadaismo, o surrealismo inicial, o
construtivismo e o expressionismo, que buscavam levar a arte ao povo como parte do
projeto modernista de transformagéao social. Esses movimentos demonstravam uma
forte crenga em seus proprios objetivos e nas novas tecnologias. No entanto, existem
diferengas cruciais entre a aproximagao das vanguardas modernas e a aproximagao

que ocorreu apos a década de 1970:

A aproximacgao entre a cultura popular e a produgéo cultural do periodo
contemporaneo, embora dependa muito de novas tecnologias de
comunicagao, parece carecer de todo impulso vanguardista ou
revolucionario, levando muitos a acusar o pds-modernismo de uma
simples e direta rendicdo a mercadificacao, a comercializagdo e ao
mercado (Foster, 1985). Seja como for, boa parte do pés-modernismo
€ conscientemente anti-aurica e anti-vanguardista, buscando explorar
midias e arenas culturais abertas a todos (Harvey, 1992, p. 62).
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Cabral também destaca que foi a cultura pop que consolidou a hegemonia
capitalista no campo estético. Essa forma cultural é caracterizada, sobretudo, por sua
estreita relacdo com a tecnologia, especialmente pela influéncia dos meios de
comunicacao, resultando em um processo de estetizagao dos produtos da cultura de

massa.

[...] E a cultura pop que vai realizar aquilo que se esperava realizar
com o abstracionismo norte americano: construir uma hegemonia
cultural e artistica que, no plano politico, tem o eficaz efeito de manter
o individuo e as individualidades presas ao imediato (Cabral, 2016, p.
27).
llustrando também o papel da tecnologia na configuragdo da arte e da cultura
neste periodo, Harvey exemplifica o papel da televisdo, que, para o autor, explica a

preocupacao pos-moderna com as superficies:

Apontar a poténcia dessa forga na moldagem da cultura como modo
total de vida ndo é, no entanto, cair necessariamente num
determinismo tecnoldgico simplista do tipo "a televisdo gerou o pés-
modernismo". Porque a televisdo é ela mesma um produto do
capitalismo avancado e, como tal, tem de ser vista no contexto da
promoc¢ao de uma cultura do consumismo. Isso dirige a nossa atencao
para a producdo de necessidades e desejos, para a mobilizagdo do
desejo e da fantasia, para a politica da distragdo como parte do
impulso para manter nos mercados de consumo uma demanda capaz
de conservar a lucratividade da producao capitalista (Harvey, 1992, p.
63).

Nesse sentido, uma das pecgas-chave para compreender o pds-modernismo,
que se tornou hegemonico apos a década de 1970, € a sua penetragdo na vida
cotidiana, que esta intimamente relacionada a forga da cultura de massa como a “arte
oficial do capitalismo [...] A mobilizacdo da moda, da pop arte, da televisao e de outras
formas de midia de imagem, e a verdade dos estilos de vida urbana que se tornou
parte da vida cotidiana sob o capitalismo” (Harvey, 1992, p. 65).

Harvey (1992) sustenta a tese de que o impeto inicial do modernismo foi
impulsionado pelo colapso politico e econdmico, bem como pelas revolugdes que
marcaram o ano de 1848. Naquele contexto, a crise foi enfrentada por meio de
estratégias como a criagdo de novos sistemas de crédito e novas formas de
organizagdo corporativa e distribuicdo, exemplificadas pelas grandes lojas de

departamentos. Essas inovagdes, aliadas a avangos técnicos e organizacionais na

11



producdo — como a crescente fragmentagao, especializagdo e desqualificagdo na
divisao do trabalho — desempenharam um papel crucial na aceleracéo da circulacao
do capital em mercados de massa. O periodo também foi caracterizado por inovagdes
tecnoldgicas, como a fotografia e os novos métodos de impressédo e reproducdo
mecanica, que possibilitaram a disseminacdo de noticias, informacdes e artefatos
culturais para camadas cada vez mais amplas da populacéo (Harvey, 1992).

De modo similar, a concepgao cultural que se consolidou na década de 1970
também surgiu como uma resposta a crise do capital naquele periodo. Nas décadas
de 1960 e 1970, o modelo fordista de producao passou a enfrentar dificuldades, devido
a fatores como a queda na produtividade e lucratividade das corporacdes, e as
decorrentes crises fiscais nos Estados Unidos. Paralelamente, o poder norte-
americano sobre o sistema financeiro internacional enfraqueceu, enquanto
multinacionais transferiam suas manufaturas para paises do terceiro mundo,
especialmente para a América Latina. Esse movimento intensificou a competicédo
internacional e desafiou a hegemonia estadunidense no contexto fordista (HARVEY,
1992). O ponto central é que, nesse periodo, a rigidez do fordismo ja ndo conseguia
conter as contradi¢gdes do capitalismo; a estrutura inflexivel de planejamento e dos
contratos de trabalho, somada a forte capacidade de mobilizagdo da classe
trabalhadora por meio das greves, dificultava as tentativas do capital de superar essas
limitacoes.

Um dos poucos instrumentos de resposta foi a politica monetaria, que resultou
em uma onda inflacionaria. Como consequéncia, as décadas de 1970 e 1980 foram
marcadas por um turbulento processo de reestruturagdo econdmica e ajustes sociais
e politicos. Para enfrentar essas problematicas, o capital adotou diversas estratégias,
entre elas as inovagdes tecnoldgicas e organizacionais no ambito da produgao em prol
da intensificagcdo do controle do trabalho. Nesse contexto, ainda, surgiram novos
regimes de contrato ditos “flexiveis”, como trabalho parcial, temporario e
subcontratado, e a0 mesmo tempo altas taxas de desemprego, fatores estes que
contribuiram na desmobilizagao da classe trabalhadora (a flexibilizagdo minou a forga
das organizagbes operarias, que dependiam em grande parte da concentragdo dos
trabalhadores nas fabricas) (Harvey, 1992).

Essas transformacdes técnicas e organizacionais desencadearam um amplo

processo de reestruturacdo e no fechamento de fabricas, afetando até mesmo as
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corporagdes mais poderosas (Harvey, 1992). A adog¢ao de sistemas de produgao
flexiveis intensificou o ritmo das inovacodes, acelerando o desenvolvimento de novos
produtos e promovendo a exploragao crescente de nichos de mercado altamente
especializados e de pequena escala.

Nesse contexto, o tempo de giro do capital foi reduzido por meio da adogao de
novas tecnologias, como a automagdo microeletrdnica, e de inovagoes
organizacionais, como a metodologia just in time. Paralelamente, houve uma
aceleragéo do tempo de giro também no consumo, que tem particular importancia para
a compreensao da base material da consolidacido da compreensao ampliada do setor
de producgao cultural. Debord (1997, p. 126) ja em fins dos anos 1960 apontava essa

tendéncia, ao afirmar que:

A cultura tornada integralmente mercadoria deve também se tornar a
mercadoria vedete da sociedade espetacular. Clark Kerr, um dos
ideoldgicos mais avangados dessa tendéncia, calculou que o
complexo processo de produgdo, distribuicdo e consumo dos
conhecimentos ja agambarca anualmente 29% do produto nacional
dos Estados Unidos; e prevé que a cultura deve desempenhar na
segunda metade do século XX o papel motor no desenvolvimento da
economia, equivalente ao do automével na primeira metade e ao das
ferrovias na segunda metade do século XIX.

Tendéncia esta que se confirmou. Segundo Harvey (1992, p. 258):

A mobilizagdo da moda em mercados de massa (em oposi¢cao a
mercados de elite) forneceu um meio de acelerar o ritmo do consumo
nao somente em termos de roupas, ornamentos e decoragdo, mas
também numa ampla gama de estilos de vida e atividades de
recreagao (habitos de lazer e de esporte, estilos de musica pop,
videocassetes e jogos infantis etc.). Uma segunda tendéncia foi a
passagem do consumo de bens para o consumo de servigos — ndo
apenas servicos pessoais, comerciais, educacionais e de saude, como
também de diversao, de espetaculos, eventos e distragdes. O "tempo
de vida" desses servigos (uma visita a um museu, ir a um concerto de
rock ou ao cinema, assistir a palestras ou frequentar clubes), embora
dificil de estimar, € bem menor do que o de um automoével ou de uma
magquina de lavar. Como ha limites para a acumulagdo e para o giro de
bens fisicos [...], faz sentido que os capitalistas se voltem para o
fornecimento de servigos bastante efémeros em termos de consumo
(Harvey, 1992, p.258).

A acumulacéo flexivel passou, entdo, a concentrar-se de maneira crescente na
inducdo de necessidades (Harvey, 1992). A partir dessa perspectiva, € possivel
retomar a nogcdo ampliada de economia criativa e analisa-la em relacdo ao papel que

desempenha dentro do sistema capitalista. Argumenta-se aqui que os novos postos
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de trabalho denominados como “criativos” surgem como resposta a intensificagao da
flexibilizagao, que, por sua vez, utiliza como recurso de acumulagao a mercantilizacao
de uma gama crescente de aspectos da vida cotidiana, com destaque para a esfera
do consumo, na qual se incluem a arte e a cultura — agora compreendidas de forma
esvaziada e abstrata. Em sintese, além de sua funcéao politica, a chamada "economia
criativa" cumpre um papel econdmico fundamental ao atender a demanda do capital
por uma aceleragdo do consumo.
Nesse sentido, 0 aumento dos processos de trabalho de produgao cultural foi

notavel. Como ilustra Harvey (1992):

Taylor (1987, 77) contrasta a condicao do mercado de arte de Nova
lorque em 1945, quando havia um punhado de galerias e um pequeno
numero de artistas em exposi¢des regulares, e os cerca de dois mil
artistas que trabalhavam em ou em torno de Paris na metade do século
passado com os 150.000 artistas da regido de Nova lorque que
reivindicam condicdo profissional, expondo numas 680 galerias,
produzindo mais de 15 milhdes de obras de arte numa década (em
comparagao com 200.000 na Paris do final do século XIX). E isso &
somente a ponte de um iceberg de producgado cultural que abrange
artistas e projetistas graficos locais, musicos de rua e de bares,
fotografos, bem como as escolas mais estabelecidas e reconhecidas
de ensino da arte, da musica, do teatro etc. etc.” (Harvey, 1992, p.
262).

Além disso, a arte também foi progressivamente incorporada na légica da renda
monopolista. No capitalismo contemporaneo, a cultura é transformada em uma
commodity, ou seja, um bem que pode ser comprado, vendido e acumulado como
forma de investimento. Obras de arte, por exemplo, sao valorizadas nao apenas por
seu conteudo estético, mas por sua singularidade e escassez, o que permite a
colecionadores e investidores obterem um “preco monopolista” nas transagdes
comerciais desses bens culturais (Harvey, 2005, p. 220).

A légica da renda monopolista € ampliada pela globalizagédo, que facilita a
circulacdo de bens culturais em escala global. Obras de arte, por exemplo, sédo
negociadas em leildes internacionais, onde seu valor € determinado ndo apenas por
sua qualidade intrinseca, mas também por sua capacidade de gerar lucro como
investimento. Nesse contexto, a cultura deixa de ser um bem de uso e passa a ser um
bem de troca, inserido no circuito do capital (Harvey, 2005). A transformacgao da cultura
em commodity esta, portanto, diretamente ligada a produ¢do e ao consumo. E no

capitalismo contemporaneo, como se buscou evidenciar, o consumo nao se limita a
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bens materiais, mas inclui também bens artisticos e culturais, bens de conteudo
simbdlico, como aludimos no inicio deste texto. A aquisicao de obras de arte, por
exemplo, ndo é apenas um ato de apreciagao estética, mas também uma forma de
investimento capitalista. O emprego de musicos ou atores como assalariados por
empresas que vendem espetaculos na forma mercadoria torna-se um processo de
acumulacgao capitalista, constituindo o labor deles/as um trabalho “produtivo” para o
capital, no sentido de que produz valor e, portanto, também mais-valia (trabalho n&o
pago, ou sobretrabalho), conforme aludido por Marx (s/d, p. 115) na conhecida

passagem em Capitulo VI Inédito de O capital-

Uma cantora que canta como um passaro € uma trabalhadora
improdutiva [para o capital, Marx quer dizer]. Na medida em que vende
0 seu canto € uma assalariada ou uma comerciante. Porém, a mesma
cantora contratada por um empresario (entrepreneur. Fr.) que a pbe a
cantar para ganhar dinheiro, € uma trabalhadora produtiva, pois
produz diretamente capital.

Como Harvey (2005, p. 221) argumenta, "a cultura se torna uma mercadoria
que pode ser explorada para gerar lucro". Esse processo é facilitado pela
mercantilizacdo da cultura, que transforma bens artisticos em produtos
comercializaveis. A industria cultural, por exemplo, produz e distribui bens culturais
em massa, mas também valoriza aqueles que possuem singularidade e escassez,
como obras de arte originais. Esses bens s&o entdo inseridos no mercado como

investimentos, gerando renda monopolista para seus proprietarios (Harvey, 2005).

Consideragoes finais

A reestruturagao produtiva do capital a partir da década de 1970 consolidou um
processo ja em curso de subordinagao da produgéao artistica e cultural as demandas
da acumulacdo capitalista. Esse processo histérico ndo apenas acelerou a
mercantilizagdo da cultura, como também incidiu sobre as dinamicas de trabalho,
subsumindo os labores intrinsecos a criagao de valores de uso de carater simbdlico —
como produtos artisticos, bens e servigos culturais, de propaganda e marketing, assim
como informacionais como softwares — a légica da exploragao capitalista. Uma gama
de profissionais como designers, publicitarios, desenvolvedores de software, artistas
etc., responsaveis pela concepg¢ao de mercadorias, sejam estas bens ou servigos, que
configuram e incidem diretamente no universo de representagdes sociais e culturais,

passaram a ser cada vez mais requisitados e, ao mesmo tempo, submetidos a
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producdo de valor. Assim como tais valores de uso passaram a ser revestidos,
crescentemente, da forma mercadoria, para serem destinados ao mero consumo (a
realizac&o, na esfera da circulagdo, do capital investido) e/ou atuarem como arma de
doutrinagao ideoldgica, produtora de consentimento.

Sendo assim, o conceito de economia criativa, embora apresentado como um
evento inovador de democratizagao do acesso a cultura, desempenha, na realidade,
um papel fundamental na aceleragdo do tempo de rotagdo do capital e, corretamente,
de manutengéao ideoldgica da ordem social vigente. Afinal, os novos postos de trabalho
denominados como “criativos” surgiram como parte da estrutural resposta a crise de
acumulagao da economia capitalista p6s-1970, que, entre varios estratagemas, trouxe
como recurso de acumulagdo a mercantilizagdo de uma gama crescente de aspectos
da vida, incluindo a arte e a cultura, agora compreendidas de forma esvaziada e
abstrata ao assumir a forma de mercadoria.

A analise aqui empreendida buscou compreender a subordinacédo da produgao
de valores de uso de conteudo simbdlico as determinagdes da acumulagao capitalista.
Atualmente, ha profissdes especializadas na produgao de representacdes culturais,
responsaveis por dar forma a essas expressdes, seja na materializacdo de bens
duraveis, na criagao de pecas midiaticas ou na oferta de servigos. Essas atividades
oferecem e sugerem moldes de se relacionar, de conduzir-se e refletir sobre o mundo,
incidindo sobre um numero crescente de interagdes cotidianas — e nem sempre na
forma de produtos vendaveis, o que nao lhes retira o carater pernicioso.

Conforme discutido ao longo do texto, o trabalho criativo ultrapassa a esfera
individual e se integra diretamente ao processo produtivo, ficando, assim, sujeito aos
seus determinantes. Nesse contexto, as transformagdes tecnoldgicas assumem um
papel central, pois ndo apenas foram e permanecem sendo fundamentais para a
converséao do trabalho produtor de conteudo simbdlico em trabalho produtivo (ou seja,
produtor de mais-valia), mas também por viabilizarem a penetragdo massiva da
mercantilizag&do capitalista nas dinamicas da vida cotidiana.

Cabe, por fim, um ponto a destacar nesta discussdo: se esta em disputa a
construcédo da subjetividade da classe trabalhadora em diregdo a um novo modo de
producdo, o papel social das atividades de trabalho de conteudo simbdlico e a
formacéo — social, técnica e, sobretudo, politica — dos/as trabalhadores/as por elas

responsaveis € algo da maior importancia.
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